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Policy fér sponsring och mottagande av gavor i skolan
Allmiinna utgangspunkter

Kommunen ér i princip positiv till att kommunens skolor och motsvarande
verksamheter triffar avtal med niringslivet och intresseorganisationer om sponsring
och gavor. Samarbete mellan skolan och niringslivet &r positivt och kan inspirera till
nya arbetsformer. Det dr ocksa virdefullt att elever far kontakt med niringslivet
under skoltiden.

Sponsringen far dock inte komma i konflikt med skolans uppdrag, viardegrund och
krav pa saklighet och allsidighet. Sarskilt for yngre barn finns det skil att iaktta
forsiktighet vid sponsrade aktiviteter.

Sponsring ar ett avtal med dmsesidig nytta mellan tva eller flera parter dédr den ena
parten (sponsorn) forbinder sig att 1dmna erséttning i form av kontanta medel, varor
eller tjanster och den andra parten (den sponsrade) tillhandahaller en motprestation.

Gava dr en ensidig rittshandling utan motprestation.

Den vanligaste motprestationen &r att sponsorn/foretaget/organisationen exponerar
sitt namn, eller varans namn pa nagot sitt, t ex pa skyltar, pa varuautomater, pa
material etc. Verksamhetens motprestation kan ocksa besta av att sponsorn far
tillgang till skolans lokaler fér sammankomster, utbildning eller motsvarande.
Sponsring tar sig idag mer och mer formen som samarbete eller utveckling.
Samarbetet kan syfta till att bada parter kan 6ka sin kompetens eller minska sina
kostnader genom att byta tjinster med varandra. Sponsring kan t.ex. innebéra att
sponsorn tillhandahaller forbrukningsmaterial, lanar ut eller subventionerar maskiner
och annan utrustning, tillfér kompetens genom att stédlla en expert till férfogande for
insatser i skolans administration, marknadsforing eller undervisning, erbjuder
praktikplatser och studiebesok pa foretaget etc. Men givetvis kan sponsring dven
innebira stod med kontanta medel.

Det dr en skillnad mellan sponsring och kommersiell marknadsforing. For att anses
vara sponsring far meddelandet endast innehalla uppgift om vem som star bakom
sponsringen, t.ex. genom att féretagsnamnet namns, eller uppgift om att foretaget far
andra formaner. Om det dessutom finns nagon information om néringsidkarens
produkter och verksamhet kan meddelandet vara kommersiell marknadsféring. Da
géller marknadsforingslagens regler.

Motprestationen kan aldrig besta av krav pa inkop av varor eller tjanster fran
sponsorn. I sadant fall dr det att betrakta som upphandling och da ska lagen om
offentlig upphandling tillimpas. Vid all annan motprestation #n en mattlig
exponering av foretagets eller varans namn skall rektor kontakta stadsjuristen eller



upphandlingsavdelningen for en bedomning av om avtalet omfattas av lagen om
offentlig upphandling.

Sponsring eller mottagande av gava ska regleras genom skriftligt avtal. Avtal tréffas
av rektorn for varje skola eller motsvarande. Vigledning i fragor kring sponsring och
gavor kan lamnas av stadsjuristen. Vid storre sponsringsavtal som t ex omfattar flera
skolor eller storre vidrden, ska bildningsndmnden och/eller barn- och
ungdomsniamnden triffa sponsringsavtalet, efter samrad med stadsjuristen.

Krav som skall stillas pa sponsorer och givare
Vid bedomning av sponsorn/givaren skall féljande beaktas.

- Foretaget skall bedrivas seriost, skall betala lagstadgade arbetsgivaravgifter
och far inte ha skatteskulder. Kontroll skall goras hos Skatteverket och
Kronofogdemyndigheten. Den som star i begrepp att inga ett sponsringsavtal
ar skyldig att svara for ovanstaende kontroller fore det att avtal ingas.

- Foretagets verksamhet skall vara forenlig med skolans uppdrag och
virdegrund.

- Foretaget maste folja god marknadsforingssed.
Bedomning av sponsringsaktiviteten/materialet eller gavan

- Sponsring eller gavor far endast vara ett komplement till verksamhetens
ordinarie undervisning. Skolor och motsvarande verksamheter far inte bli
beroende av sponsrat material, tjdnster eller utrustning.

- Verksamhetsvirdet bor stillas i relation till sponsringens paverkanseffekt pa
eleverna.

- Material, tjdnster, aktiviteten, utrustning eller motsvarande far inte strida mot
laroplaner och kursplaner eller skolans mal.

- Ildromedel/undervisningsmaterialet ingaende fakta skall vara aktuell och
opartisk. Laromedel/undervisningsmaterialet far endast i undantagsfall
innehalla reklam, formanserbjudanden eller annan aktiv marknadsforing.

- Sponsrat material, tjdnster, aktiviteten, utrustning eller motsvarande skall inte
ha som huvudsakligt syfte att uppmuntra eleverna att paverka fordldrarna
eller andra till inkop av foretagets varor eller tjinster.

Skolans/verksamhetens motprestation kan vara att:

- ge utrymme for exponering av sponsorns produkter

- exponera foretagets och/eller varans namn pa olika sitt i
skolan/verksamhetens lokaler, t ex pa material, pa utrustning, pa skyltar,
varuautomater m.m.

- ge tillgang till skolans lokaler, for t ex sammankomster och utbildning



- fatillgang till pedagogisk kompetens
Avtal om sponsring
Avtal om sponsring skall innehalla f6ljande uppgifter:

- Parternas namn, adress och organisationsnummer

- Kontaktpersoner

- Syftet med sponsringen

- Beskrivning av aktiviteten

- Sponsorns atagande

- Skolans atagande

- Vilken tid avtalet géller

- Eventuella medierittigheter

- Angsvar for instidllda evenemang (i forekommande fall )

- Forsidkringsansvar for elever och material

- Formen for uppsédgning av avtalet om forutsittningarna dndras

- Angivande att eventuella tvister skall 16sas i1 allmidn domstol, med Linkopings
tingsritt som forsta instans.

For avtal om gava giller vad som anges ovan i tillimpliga delar.

Om avtalet géller en omfattande aktivitet eller material av ett storre vérde eller om
skolans motprestation dr omfattande ska, ska bildningsndmnden och/eller barn- och
ungdomsnidmnden tréiffa sponsringsavtalet efter samrad med stadsjuristen.

Entreprenorer som ir verksamma pa skolans omrade

- Entreprenorer som ér verksamma inom skolans omrade far endast
traffa avtal om sponsring med sadana foretag som uppfyller de krav
kommunen stiller pa sponsorer av kommunal verksamhet. Detta skall
regleras 1 upphandlingskontraktet.

- Om entreprendr triffar avtal om sponsring i dennes verksamhet som har
anknytning till skolan giller att exponeringen av sponsorns namn i skolan inte
far vara alltfor omfattande.

Denna policy skall finnas pa kommunens hemsida, www.linkoping.se dir den kan
lasas av elever, fordldrar och skolpersonal.

Vid sidan av denna policy hénvisas till Konsumentverkets anvisningar som tagits
fram tillsammans med Skolverket och Svenska Kommunforbundet,
http://www .konsumentverket.se/Documents/skola_ungdom/sponsring skolan.pdf




